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Serra da Estrela, Potencial Unico, Desafio Real.

A StarZipline surge como uma solucdo inovadora.

O turismo esta a evoluik para experiéncias  Serra da Estrela: Destino de Experiéncias
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Auténticas, imersivas, memordveis. Néﬁ‘ﬁéig,‘fyl’rura e paisagem.
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Emocg¢do para todos.

Simples, rapido e acessivel. OnNTheGo
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300M 100 KMIH DOUBLE STANDARD HORIZONTAL HIGHEST INCLUSIVE VIDEO
and Digital Photos

Long Height Safety Standards ow Mobility

STAR

ZIPLINE

You canfly.




Alcance real.
Emocdo com escala.

Turismo de Portugal

30 M

Pessoas Clientes

Utilizadores 25-54 anos
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Turistas aventureiros Familias & Seniores Mobilidade reduzida Empresas

25-54 anos multi-geragdo inclusiva Team-Building




Media e Distribuicao

ANuNcios

(Google, redes sociais),
Conteudo patrocinado,
Influenciadores pagos.

Outdoors,
Revistas do setor,
Brochuras,

Guias turisticos.

Parcerias




Publico Segmentado

Jovens / Adultos 25-54,
envolvidos em experiéncias
auténticas, familias e
empresas, com perfis ativos
e propensos a partilha.

O que a sua Marca Ganha

Associac¢ao Positiva

A marca e percebida como
inovadora, sustentavel,
inclusiva e ligada a uma

experiencia iconica.

Experiéncia Memoravel

Alto recall espont@neo em
fotos e videos (earned
media orgdnico).

Exclusividade

Garantia de que a marca
patrocinadora € a unica do
seu setor associada ao
projeto, maximizando
diferencia¢do e destaque.



Planos

Patrocinio

Main Naming or Naming
Rights areas Check-in/out

Evento Exclusivo
(Team Building/VIP)

Ativacoes de Marca
(Eventos Sazonais, Culturais, Ambientais)

Tickets Experiéncia

Website

Co-branded posts

Email Marketing

Campanhas Multicanal
(Media Offline e Online)

Equipamento Individual
(Fatos, capacetes)

Viaturas / Stand Venda

Materiais impressos
(Guias, brochuras)

Monitorizacdo /
Avaliacdo/Relatério

Notas: — Eventos e ativacdes requerem reserva nas janelas indicadas. - Bilhetes nao incluidos nestas duas categorias | Toda a arte final e contetidos (ficheiros editaveis, logétipos, textos)

Destaque e
Exclusividade

Exclusivo

1 Evento
(reserva 2 meses antes)

2 Eventos em exclusivo
(reserva 5 meses antes)

120/ano

Logotipo destaque +link
(homepage+sponsor page)

Logotipo destaque

Logotipo destaque

Logotipo

Logotipo destaque

Logotipo destaque

Completo

Visibilidade na
Experiéncia

1 Evento
(reserva 5 meses antes)

Logotipo
(homepage+sponsor page)

Logotipo

Logotipo

Logotipo

Logotipo

Sintese

sao fornecidos pelo sponsor. | A StarZipline garante apenas a integracao conforme especificacoes.

Cobertura e
Promocao

1 Evento
(reserva 5 meses antes)

25/ano

Logotipo
(homepage+sponsor page)

Logotipo

Logotipo

Logotipo

Sintese

Apoio a
Iniciativa

Logotipo
(homepage+sponsor page)

Logotipo

Logotipo




Planos

Main Naming or Naming Rights areas Check-in/out
Naming do projeto (StarZipline by [Sponsor]) ou haming de zonas No terreno

([Sponsor] Spot), com mdaxima visibilidade na partida e/ou chegada.

Naming Rights Zona Chegada (Check-out)
Associacdo direta do patrocinador a zona da plataforma de chegada da descida,
ponto de grande impacto emocional e fotografico, reforcando recordagdo e

ASSOCiIagAo positiva.

Evento Exclusivo
Reserva do espaco para agdes privadas (VIP, corporativas ou team building), criando
uma ativacdo de marca unica.

*Bilhetes de descidas ndo incluidos.

Ativacoes de Marca
Integra¢cdes da marca em eventos sazonais e tematicos (ex.: Halloween, Natal,
Estudante, Ambiente), ligando a marca a causas € momentos relevantes.

*Bilhetes de descidas ndo incluidos.

Tickets Experiéncia
Conjunto de entradas oferecidas ao patrocinador para ativacdo de clientes,

colaboradores e convidados especiais.

Website
Presenca destacada da marca no site oficial da StarZipline, incluindo meng¢do em

areas de destaque (homepage, sponsor page, blog).

Co-branded Posts
Publicagcdes conjuntas nas redes sociais oficiais da StarZipline, em numero definido

por més, maximizando alcance digital.

Email Marketing / Newsletter
Inclusdo da marca em campanhas de email e newsletters enviadas para a base de

leads e clientes da StarZipline.

Campanhas Multicanal
Presenca da marca em outdoors, mupis e media fisico e online, com cobertura

nacional, regional ou atraves de media partners.

Equipamento Individual
Branding aplicado em capacetes, ou fatos utilizados pelos participantes, assegurando

elevada visibilidade em fotos e videos partilhados.

Viaturas / Stand Venda
Logotipos aplicados em veiculos de operacdo/logistica, com circulagéo visivel na

serra, e presenca nos pontos de contacto diretos com visitantes.

Materiais impressos
Insercdo da marca em materiais fisicos de divulgacdo e guias turisticos entregues a

visitantes, prolongando a recorda¢do para alem da visita.

Monitorizacdao / Avaliacao / Relatério
Entrega de relatoérios periddicos de impacto, com metricas de visibilidade,

engagement e ROI, garantindo transparéncia e valoriza¢&o do investimento.
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'Gestdo Financeira, Ambiente, ~ Marketing, Comunicagéo,
Administrativa, = Gestdo Operacional, Vendas.
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